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0 引言
2018年 2月，《关于实施乡村振兴战略的意见》发布，

明确了乡村振兴的目标任务，为乡村全面发展提供行动指
南。2022年 4月，《关于推动文化产业赋能乡村振兴的意
见》发布，旨在建立有效机制，推动重点项目实施，形成特
色文化产业品牌。艺术设计作为关键手段，不仅能够助力
优化乡村物质空间，还可以推动产业创新和文化传承，对
乡村振兴和城乡融合发展具有重要意义。

然而，目前国内关于设计驱动乡村振兴的研究虽有成
果，但缺乏系统梳理与定量分析。科学知识图谱作为可视
化分析工具，能直观呈现知识演化脉络与相互关系，为学
术研究提供新视角与方法。本文基于知识图谱分析方法，
通过对 2006-2024年国内相关研究文献进行系统梳理与
分析，全面剖析该领域的发展脉络、研究热点及前沿动态，
为后续研究提供重要参考，助力艺术设计更好服务乡村振
兴战略实施。

1 数据来源与研究方法
以中国知网收录的学术期刊论文为来源，选取“乡村/

村落”和“设计/设计研究”作为检索关键词，采用“篇关摘”
作为检索字段。检索时间范围为 2006年至 2024年（检索

起始时间为最早相关文献发表年份，数据获取时间为
2025年 1月 10日）。在剔除不符的文献后，共获取有效期
刊文献 1089篇。均以 Refworks格式导出，并通过美国德
雷塞尔大学信息科学与技术学院陈超美教授开发的
CiteSpace软件（版本 6.4.R1）进行数据处理和图谱生成。

2 数据统计与可视化分析
2.1 关键词聚类分析
通过聚类分析（图 1），得到 12 个聚类关键词，包括：

乡村振兴（#0）、乡村旅游（#1）、包装设计（#2）、对策（#3）、
美丽乡村（#4）、文化传承（#5）、设计（#6）、乡村文化（#7）、
数字经济（#8）、品牌建设（#9）、发展路径（#10）、互联网+
（#11）。衡量聚类的指标有模块值（Q 值）和平均轮廓值
（S 值），一般认为 Q>0.3 表明聚类结构明晰，S>0.5 表明
聚类划分合理。本次计算 Q=0.5677，S=0.6882，表明结果
符合要求。

再将每个聚类所包含的代表性关键词进行出现频次
和高频使用年份统计（表 1），由分析可知，文献的研究热
点与趋势集中在“乡村旅游、规划设计、乡村景观、乡村民
宿”等方向，与设计学、建筑学、旅游学联系紧密；其次，集
中在“农产品、品牌设计、文创产品、文旅融合、形象设计”
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等方面，与设计学、贸易经济学密切相关；再次，集中在“休
闲农业、数字经济、产业融合、互联网+”等方面，与新闻与
传播、计算机科学与技术密切相关。从关键词的聚类可知，
设计驱动乡村振兴的相关研究呈多学科分布趋势，并形成
了交叉学科的研究方向。

2.2 关键词时区图谱分析
关键词时区图反映研究热点随时间变化的情况（图

2），研究热点的变化随着政策的深化产生了阶段性的特点。
第一阶段：2006年~2012年。
该阶段重点旨在振兴乡村经济，积极推进社会主义新

农村建设。这一阶段的政策重点在于促进农民增收，加强
农村基础设施建设，并推动农业与旅游等产业的初步融
合。研究热点集中在“休闲农业”“乡村旅游”“生态效益”和
“经济建设”等方面。

第二阶段：2013年~2016年。
2013年，中央一号文件首次提出了努力建设“美丽乡

村”的奋斗目标，强调了培育宜居宜业特色村镇，推动农业
与旅游、教育、文化、康养等产业深度融合，发展休闲农业

和乡村旅游。这一阶段的研究热点逐渐发展为“美丽乡村”
“人文历史”“古村落”和“包装设计”。

第三阶段：2017年~2018年。
2017年，党的十九大报告首次提出乡村振兴战略。

2018年，中央印发的《乡村振兴战略规划（2018－2022
年）》，形成了乡村振兴的战略布局。这一时期的研究热点
从设计驱动角度聚焦于“乡村品牌”“农产品”“体验经济”
和“品牌形象”等，通过文旅融合和农旅融合，驱动乡村
振兴。

第四阶段：2019年至今。
乡村振兴进入深化实施阶段，政策重点在于扎实推进

乡村发展、乡村建设、乡村治理等重点工作，加快建设农业
强国，建设宜居宜业和美乡村，推动文化产业赋能乡村振
兴，发展生态旅游、森林康养、休闲露营等新业态。2019年
发布的《数字乡村发展战略纲要》进一步推动了数字技术
在乡村建设中的应用。这一阶段的研究热点包括“农业产
业化”“多产联动”“创新设计”“农产品品牌化”“数字农业”
和“融媒体传播”。

表 1 关键词出现频次和高频使用年份统计

序号 聚类词 出现频次 关键词 出现频次 高频年份 序号 聚类词 出现频次 关键词 出现频次 高频年份

#0

#1

#2

#3

#4

#5

乡村振兴

乡村旅游

包装设计

对策

美丽乡村

路径

403

111

103

18

11

16

乡村民宿
规划设计
休闲农业
服务设计
农产品
品牌设计
乡村

文创产品
传统村落
新农村
策略

文化传承

8
6
10
8
82
37
11
11
6
4
14
13

2020
2015
2009
2022
2018
2016
2015
2020
2020
2010
2008
2016

#6

#7

#8

#9

#10

#11

设计

乡村文化

品牌

品牌建设

文旅融合

互联网+

17

10

20

26

20

4

乡村景观
景观规划
景观设计
乡村产业
创新设计
数字经济
形象设计
旅游

发展路径
产业融合
农村电商
乡村产品

5
4
6
5
7
6
7
5
10
8
2
1

2019
2019
2010
2020
2021
2022
2011
2017
2021
2021
2021
2020

图 1 关键词聚类分析
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3 设计驱动乡村振兴研究综述
通过深入分析知识图谱，得出以下结论：
①设计驱动乡村振兴是契合国家政策导向、推动乡村

产业全方位振兴的关键路径，深入探究该领域对于促进乡
村经济、社会、文化与生态的协同共进以及加速城乡融合
进程具有至关重要的作用。

②设计学、建筑学、旅游学、贸易经济学、新闻与传播、
计算机科学与技术等诸多学科纷纷涉足设计驱动乡村振
兴的研究，成果日益丰硕，与此同时，交叉学科的融合研究
不断拓展，为该领域注入了全新的视角与研究思路。

③本文将设计驱动乡村振兴的研究聚焦于乡村旅游
与环境设计、农产品与品牌设计、互联网+视角下的数字乡
村与文化传播这三个核心方面。

3.1 乡村旅游与环境设计
乡村旅游以乡村空间为载体，综合开发利用乡村人文

与自然资源，满足游客休闲、学习、体验等需求的旅游形
式。乡村环境设计涵盖乡村规划、建筑、景观、体验设计四
大方面。

在规划设计方面：
①整体规划：需坚持“以规划为龙头、以乡村为依托、

以旅游为手段、以服务为支撑、以差异化为导向”的方针，
使乡村成为独特符号与名片。[1]

②旅游区域规划：优先选择地位条件优越、发展基础
优良并且资源丰富的地区，整合区域内农业、自然等资源，
建设乡村振兴示范区。示范区应具备优良的自然环境、鲜
明的农耕文化、现代农业产业园以及浓郁的民族风情，形
成综合示范效应。[2]

③空间规划：要以交通线为发展轴，以镇村为增长点，

串联沿线优势资源。
④产业规划：通过项目策划实现“资源+ 产业”的一体

化发展，推动农业、文化与旅游的深度融合，形成协同发展
的产业模式。

在建筑设计方面：
①特色融入：可围绕当地特色文化或乡村特产建设风

情园，设置陈列馆、加工房、餐厅、特产便利店等多类文化、
农产品体验区及相关配套建筑。[3]

②民居更新：采用危房加固、外墙美化、设置围挡栅
格等手段，增强乡村街巷建筑的统一性，强化游客的视
觉体验。

③古建改造：对村寨中具有历史意义的祖屋、古建以
及有传承意义的祠堂等建筑进行“修旧如旧”的更新改造。

在景观设计方面：
①人文景观设计：打造乡村中的开放景观，为游客提

供可观、可感、可活动的场所，延长在地时间。[4]

②生态景观设计：在环境建设中关注景观生态、文化
建设，注重与周围环境融合、联系，内部生态系统不仅要投
入绿化率及层次、效果，还要关注各子项补偿，如原地居民
公共空间、动物栖居地等。[5]

体验设计方面：
①乡村旅居：要基于“古风与乡风”融入，加强乡村景

观场所沉浸感体验，保留保护村民居群文化。[6]

②研学活动：可与文旅融合，让参与者深入体验乡村
风情，了解农产品种植过程。

3.2 农产品与品牌设计
在农产品品牌塑造中，融入有温度的品牌故事至关重

要，真实与真诚的故事叙述，能够触动消费者内心，引发情

图 2 关键词时区图谱分析
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《中共中央国务院关
于深入推进农业供给
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感共鸣，从而增强品牌吸引力。
品牌 IP设计方面：
①产品符号化：通过提取农业产品特点，形成差异化

设计。设计者从产品核心价值中提炼概念，将其转化为具
有辨识度的产品符号。[7]

②文化增值：依托于品牌文化的深度挖掘，使农产
品品牌 IP视觉形象融合品牌与地域文化特征，实现内
容增值。

③多渠道营销：聚焦于营造丰富消费体验，拓展应用
场景。借助互联网宣传与线下体验活动，如交流会、节庆、
公益活动等，实现产品的多元化开发与推广。[8]

包装与文创产品设计方面：
①文创产品设计：核心在于文化创意与农业的深度融

合，通过对“农业、农民、农村”文化资源及本土文化特色的
挖掘与创造，打造具有文化艺术元素的产品，进而提升农
产品附加值。[9]

②包装设计：在“农业+文创”融合背景下，所采用的设
计元素不仅要传递产品基本信息，更要体现品牌核心理
念，使包装成为品牌文化传播的重要载体。[10]

品牌 VI设计方面：
①特色农产品标志设计：根据品牌的理念和核心价值

确定设计风格，利用图文混排的方式。图形应体现农产品
形态、地区风貌和文化。[11]

②文字形态设计：与品牌标志风格统一，展示出明确
的淳朴、活泼等特征。

③农产品品牌标准色的选择：结合色彩的暗示进行选
择，例如绿色联想到有机，橙色联想到橙子。

④辅助图形设计：设计时既注重符号装饰性，又赋予
其文化内涵，全方位彰显品牌特色与文化魅力。

3.3 数字乡村与文化传播
随着数字经济的蓬勃发展，数字文化产业不仅是传统

文化产业转型升级、提质增效的核心路径，也是我国战略
性新兴产业的关键领域。相较于传统媒介，数字媒介凭借
其快速、便捷、智能、互动和多样化的传播优势，有效突破
了文化生产和消费过度集中于城市的限制。[12]在“数字乡
村”战略的推动下，乡村地区通过数字媒介获得了文化生
产的新动力，打破了乡村与城市文化脱节的局面，重塑了
乡村文化自信，推动了城乡文化的融合发展。[13]具体表现
如下：①打通了城乡互动的通道：一方面，数字媒介将丰富
的城市文化资源引入乡村，为乡村文化注入新活力；另一
方面，乡村文化资源推广到城市，加速了城乡文化资源的
流动，形成了城乡融合、协同发展的文化格局。[14]②拓展了
乡村文化发展的领域与范围：借助互联网、虚拟现实、全息
成像、裸眼 3D等前沿技术，乡村文化生产不再局限于传
统的乡村演出和节庆文化等模式，而是向新兴文化业态延
伸，为乡村文化发展注入新的活力。[15]③加速了传统乡村
经济与文化经济之间的融合。

4 总结与展望
随着我国乡村振兴战略的持续深化，设计驱动乡村振

兴面临新的发展机遇与挑战。

未来应重点关注以下方面：第一，跨学科构建综合研
究理论体系。不同学科在研究设计驱动乡村振兴时各有侧
重，需加强学科间交流与对话，形成系统的研究思路。例
如，设计学可与社会学结合，分析乡村社会结构变化对设
计需求的影响，为设计实践提供精准依据。

第二，结合应用性发展理论创新研究视角。在“乡村振
兴”国家战略的指引下，研究者应结合乡村的现代生产与
生活方式，将实证研究提升至应用性理论层面，探索新的
研究视角。例如，在乡村振兴的背景下，如何通过设计创新
推动乡村产业的升级与转型，提升乡村产业的附加值，是
一个值得深入研究的课题。

第三，创新研究方法。融合互联网、虚拟现实、全息成
像、裸眼 3D等前沿技术以及融媒体传播手段，深入探究
乡村文化的保护、传播与发展，为设计驱动乡村振兴提供
更科学、全面的研究支撑。综合运用定量与定性研究方法，
是设计驱动乡村振兴研究方法创新的关键，能够更精准地
揭示设计在乡村振兴中的作用机制与影响因素，从而为设
计实践提供更具针对性的指导。
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