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数字营销背景下野生绿色食品营销策略及创新研究
——以“第三届中国国际食用菌产业高峰论论坛”为例

随着社会经济的迅速发展，新时代的视角下，人民对生活中相关产品的需求不断增加。为更好地满足人们的
生活需求，企业在生产及营销中不断进行改革与创新。当前，是以数字营销的新时代，数字技术被广泛的应用到企
业当中，这在一定程度上提升了企业的管理水平，尤其在绿色食品营销的领域中，实现了快速发展。我国农村地域
分布比较广泛，且绿色食品体系众多，因此绿色食品的营销情况直接关系到农业的经济与发展，对农民的经济收
入有着重要影响。数字营销策略给野生绿色食品的营销带来了新的发展方向，但在实施过程中也遇到一些新的挑
战。在数字营销的背景下，绿色食品体系中野生绿色食品的营销需对绿色食品的营销策略及创新等方面进行研究，
并结合野生绿色食品的特征，对营销策略进行改革与创新，全面促进乡村的经济的持续发展。

在“第三届中国国际食用菌产业高峰论论坛”（由王道龙（中国农科院老科技工作协会会长）、李荣春（中国农
业大学食用菌研究所原所长、教授）、卢春（云南高原特色农业产业研究院研究员）、李树红（云南省农科院生物能
源与技术研究所副所长）等人在内的众多专家学者在 2021 年 11 月20 日至 2021 年 11 月26 日在云南召开的会议中，
从专业角度出发，共同交流与探讨野生菌产业的发展。此会议旨在夯实云菌品牌，促进高质量发展。另外，本文围绕“第
三届中国国际食用菌产业高峰论论坛”会议的主题详细讲述了对野生绿色食品数字化建设的过程进行了研究。

一、数字营销与营销策略论述
随着社会的不断发展，数字营销运用大数据、云计算等科学技术使其产生的更好营销方案。同时互联网技术的发

展也为营销提供助力。其通常是通过互联网技术对市场的发展现状进行调查以及消费者的数据进行收集，进而做出针
对性的宣传与促销手段，来实现产品的传播、销售等活动。与传统的营销策略相比，数字营销对消费者的需求与购买
数据的收集不仅是在收集范围上与数量上的碾压，在时效上更是有明显的对比。在数字营销的背景下，智慧营销在当
下是发展最好的一项营销技术，其可以精准的定位市场的销售方向，在此基础上与消费者建立长期的针对性沟通，来
满足消费者的消费需求，来实现企业长期发展的目标。例如，对于野生绿色食品的营销市场来说，合理利用数字营销
策略，可以更好实现野生绿色食品的发展，传统的营销策略会落后于社会的发展，阻碍野生绿色食品的发展。

二、现有的野生绿色食品营销策略
（1）传统营销模式
经过时代的变换和人们不断的努力，以前的荒地变成了今富饶的粮仓。以东北地区野生绿色食品为例，因为东北

地区拥有土壤优势、水源优势、气候优势等，因此、在野生绿色食品市场上拥有较好的竞争优势。但是，多数食品是
以初级食品形式为原料向食品经销商供应，尚未建立起较为完善的产销体系。在传统营销模式下，通常是小规模营
销单位居多，主体零散而且规模不大，还有因为销售环节问题，使野生绿色食品难以在市场竞争中展现竞争优势。

（2）数字营销背景下的营销模式
随着社会的发展，互联网时代的到来，我国野生绿色食品的营销策略顺应时代的发展需求，开展数字营销

模式。通过大数据技术能精准的将销售的野生绿色食品推送给电子商务平台，平台利用大数据技术预测消费者
的购买意愿与购买行为，向用户进行推广相关信息，进而实现野生绿色食品营销活动。与传统营销模式不同的是，
不在被动营销，实现了主动营销，通过高科技、数字化营销方式对野生绿色食品进行销售。

三、数字营销背景下野生绿色食品营销策略的创新对策
首先，加大宣传力度，目前来看大部分人们对数字营销策略认知不足，其还存在着一定的缺陷。因此，政府要

从多个角度出发，对野生绿色食品的生产者与营销者开展数字营销策略知识的宣传工作，使之由传统营销模式向
网络营销和信息技术等方面转化。因此，政府要加大力度对企业进行数字营销的宣传力度，使其得知数字营销的
重要意义。其次，营销者需要具备良好的创新能力，还要完善基础措施与体系。在时代的发展下人们开始从网上购
物，对野生绿色食品的需求也日益旺盛起来，所以必须要完善农村基础设施与运输物流体系。同时，企业的无形财
富在于品牌建设，拥有卓越的品牌不仅代表着企业的发展理念，更代表着产品品质 , 可以在一定程度上提升野生
绿色食品在市场中的知名度，从而提升销量，这也是开展数字营销的关键之处。最后，需要建立专业的营销团队，
让野生绿色食品在快速发展的时代中获得更好的销售，同时，树立人才意识并持续开展营销培训。

综上所述，“第三届中国国际食用菌产业高峰论论坛”会议中有提到，要实现智慧营销，国内的企业要与时俱
进才能够维持快速平稳的发展。在营销方式发生显著改变的情况下，数字营销已经成为发展主流，企业应进行深
入研究以保证服务水平得到显著提高，从而使得智能服务体系得到真正意义上的有序开展，但目前国内关于数字
化生产方面的研究还在不断进行中。
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